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Du lịch làng nghề của Thái Lan 

 

Việc tổ chức lại các làng nghề truyền thống ở Thái Lan đã tạo ra giá trị nhiều mặt: bảo 
tồn và nâng cao kỹ năng tay nghề nghệ nhân, gìn giữ văn hóa truyền thống, tạo công ăn việc 
làm ở nông thôn ngăn chặn làn sóng di cư vào đô thị, tạo ra sản phẩm xuất khẩu, sản phẩm 
du lịch. 

Thái Lan có khoảng 70.000 làng nghề thủ công. Để khai thác kỹ năng của các làng 
nghề truyền thống ở miền bắc Thái Lan, tạo ra thêm thu nhập, giải quyết lao động địa 
phương, từ năm 2001, Chính phủ Thái Lan đã thực hiện dự án OTOP (One Tambon One 
Product: mỗi làng nghề một sản phẩm). Đây là chương trình chiến lược từ sáng kiến của Cục 
xúc tiến xuất khẩu (DEP) thuộc Bộ Thương mại Thái Lan. Mỗi làng nghề một sản phẩm 
không có nghĩa là mỗi làng chỉ có một sản phẩm mà mỗi làng có kỹ năng, văn hóa, truyền 
thống... riêng kết tinh trong sản phẩm trở thành đặc trưng riêng của làng nghề trong sản 
phẩm. Chính phủ hỗ trợ kết nối địa phương với toàn cầu, thông qua việc hỗ trợ tiêu chuẩn 
hóa sản phẩm, hoàn tất đóng gói, tiếp thị, tổ chức kênh phân phối ở hải ngoại. 

Ý tưởng ‘mỗi làng một sản phẩm’ (One Village One Product Movement) viết tắt là 
OVOP được Morihiko Hiramatsu khởi xướng và bắt đầu triển khai ở quận Oita (Nhật Bản) 
từ năm 1979. Sau đó, một số nước ở Châu Á đã áp dụng mô hình này và được đổi thành 
OTOP (One Town One Product, hoặc One Tambon One Product), có nghĩa là mỗi thị trấn 
hay mỗi địa phương một sản phẩm. 

Thái Lan là nước phát triển OTOP rất thành công. Với chính sách khuyến khích và hỗ 
trợ của cựu Thủ tướng Thaksin Shinawatra, hiện nay ở Thái Lan có khoảng 36.000 mô hình 
OTOP, mỗi mô hình tập hợp từ 30 đến 3.000 thành viên tham gia. Sự phát triển OTOP đã 
giúp nghề thủ công truyền thống của Thái Lan được duy trì. Nó đã giúp cho người dân Thái 
giải quyết được công ăn việc làm, làm ra nhiều sản phẩm đặc sắc của từng địa phương, góp 



phần tăng thu nhập cho người dân tham gia và điều quan trọng là giữ được giá trị tri thức 
truyền thống trong văn hóa lâu đời của họ. Ở Trung Quốc mô hình OTOP cũng đã bắt đầu từ 
năm 1989. Riêng ở Đài Loan đã có khoảng 100 trung tâm OTOP, làm ra trên 1.000 loại sản 
phẩm. 

Thủ tướng Thaksin cho biết chính phủ Thái Lan sẽ tiếp tục giúp các cộng đồng địa 
phương nâng cao chất lượng sản phẩm theo chương trình OTOP để có thể tăng doanh thu 
thông qua việc chỉ thị cho các trường đại học mở các phòng vi-tính tạo phần mềm thiết kế 
các mẫu sản phẩm OTOP, đồng thời lập ra các trang thông tin nhằm giúp khách hàng nước 
ngoài có thể đặt mua hàng qua mạng. Ngoài ra, chính phủ cũng sẽ giúp tổ chức các chuyến 
du lịch tới các làng nghề để du khách nước ngoài có thể tận mắt thấy được các sản phẩm 
OTOP được sản xuất như thế nào. 

Ngoài mục đích phát triển du lịch, một khía cạnh tích cực hơn, mô hình OTOP cần 
khuyến khích người dân sử dụng nguồn nguyên liệu có sẵn tại chỗ, dựa vào tri trức truyền 
thống bản địa để làm ra sản phẩm đặc trưng của địa phương mình. Ngoài ý nghĩa kinh tế, 
đây là cách bảo tồn, phát triển và sử dụng bền vững nguồn tài nguyên ở địa phương, và giữ 
gìn tri thức bản địa một cách hiệu quả. 

Du lịch làng nghề tại Hà Nội 

Đến nay với việc tiếp nhận toàn bộ địa bàn tỉnh Hà Tây - vùng đất được mệnh danh là 
“đất trăm nghề” - Hà Nội đã trở thành nơi hội tụ của sự tài hoa, khéo léo trong ngành thủ 
công mỹ nghệ cả nước. Những làng nghề truyền thống không chỉ mang lại việc làm cho 
nhân dân, sản xuất hàng hóa phục vụ xã hội mà còn góp phần đáng kể vào công cuộc phát 
triển kinh tế, thay đổi diện mạo nông thôn, đặc biệt đã và đang trở thành những khu, vùng, 
điểm du lịch hấp dẫn du khách trong và ngoài nước. 

 

Nhằm khai thác tiềm năng du lịch, dịch vụ 
của các làng nghề truyền thống, Hà Nội đã xây 
dựng chương trình phát triển du lịch làng nghề. Hà 
Nội cũng định hướng hình thành mới 6 khu du lịch 
tổng hợp: Khu du lịch sinh thái và vui chơi giải trí 
Tuần Châu, khu du lịch sinh thái cao cấp An 
Khánh, hồ Quan Sơn, hồ Đồng Mô, hồ Suối Hai- 
Ba Vì và khu du lịch lịch sử- văn hóa làng cổ 
Đường Lâm. Song song với việc tiếp tục đẩy mạnh 

đầu tư khai thác tiềm năng du lịch tại 6 điểm di tích lịch sử- văn hóa, lễ hội là xây dựng 1 
trung tâm dịch vụ du lịch làng nghề truyền thống, đầu tư phát triển 3 làng nghề thành các 
điểm du lịch: nghề tạc tượng ở Sơn Đồng, nghề khảm Chuyên Mỹ và mây tre đan Phú Vinh. 

Tuy nhiên, để phát triển du lịch làng nghề đòi hỏi phải có sự kết nối sâu rộng hơn giữa 
các làng nghề để khai thác triệt để những tiềm năng còn bỏ ngỏ. Đây còn là phương thức 



nhân lên sức mạnh thương hiệu, góp phần giải quyết mối quan hệ giữa bảo tồn và phát triển 
làng nghề trong hội nhập. Nhưng trên thực tế, những người lao động trong các làng nghề vốn 
chưa quen làm du lịch, dịch vụ, nên còn hạn chế trong cung cách phục vụ. Do đó, vấn đề cần 
được quan tâm khi phát triển loại hình du lịch này là cần có định hướng và sự hỗ trợ tích cực 
từ các cấp, ngành hữu quan. Đặc biệt là phát triển và nâng cao chất lượng sản phẩm du lịch, 
có giải pháp quản lý chất lượng dịch vụ từ các khâu chuyên chở, phục vụ, đón tiếp, hướng 
dẫn và điều hành, đồng thời có biện pháp hữu hiệu để loại bỏ các tệ nạn trong khu vực di 
tích, lễ hội, nhằm tạo cảm giác thoải mái và an toàn cho du khách. Bên cạnh đó, xây dựng 
từng loại hình du lịch phù hợp, tạo ra các sản phẩm du lịch đa dạng, đáp ứng nhu cầu của 
từng đối tượng khách du lịch. 

Được biết, thời gian qua, Hà Nội đã đưa vào khai thác tour thăm quan các làng nghề, 
song nhìn chung khách đi tour này còn quá ít. Theo đánh giá, hiện việc phát triển các tour du 
lịch làng nghề trên địa bàn Thủ Đô còn nhiều khó khăn, nhất là vấn đề cơ sở hạ tầng, giao 
thông, phong cách phục vụ thiếu sự chuyên nghiệp… 

Để hỗ trợ các làng nghề phát triển nhanh, mạnh và bền vững, nhất là khai thác tiềm 
năng du lịch, dịch vụ, trong năm 2009, Sở Công Thương Hà Nội đã thực hiện nhiều hoạt 
động nhằm hỗ trợ phát triển nghề và làng nghề, điển hình như thực hiện đánh giá thực trạng 
môi trường làng nghề lưu vực sông Nhuệ, sông Đáy. Tổ chức thu thập thông tin về các làng 
nghề để xuất bản sách và sản xuất phim giới thiệu về tiềm năng phát triển nghề và làng 
nghề… Đặc biệt, từ nguồn kinh phí khuyến công quốc gia và khuyến công địa phương, 
Trung tâm Khuyến công Hà Nội đã tổ chức được 45 lớp đào tạo truyền nghề, nhân cấy nghề 
mây tre đan, thêu ren, sơn mài, dệt khăn, điêu khắc… cho 2.250 học viên, triển khai 7 
chương trình lớn tập trung vào công tác truyền nghề, nhân cấy và nâng cao tay nghề, hỗ trợ 
đổi mới công nghệ tại các làng nghề, nâng cao kỹ năng quản trị cho các chủ doanh nghiệp, 
cơ sở sản xuất…; tổ chức cho doanh nghiệp tham gia hội chợ triển lãm, giới thiệu sản phẩm 
làng nghề nhằm quảng bá và xúc tiến đầu tư, liên kết kinh doanh, hợp tác sản xuất giữa các 
vùng và địa phương, tạo tiền đề quan trọng để các làng nghề bảo tồn, phát triển các giá trị 
văn hóa ngày càng hiệu quả. 

Bắc Ninh 

 



Hầu hết các làng nghề ở Bắc Ninh có lịch sử phát triển lâu dài, thậm chí đã tìm thấy 
dấu tích làng nghề từ những thế kỷ trước công nguyên. Ở thiên niên kỷ sau công nguyên, đã 
hình thành những trung tâm làng nghề bao quanh thủ phủ Luy Lâu - Long Biên. Trong thời 
kỳ phong kiến Việt Nam, nhất là thời Lý - Trần - Lê, nghề thủ công và các làng nghề phát 
triển rộng khắp. làng nghề thủ công ở đây thật sự phong phú, đa dạng từ việc chế biến nông 
sản, thực phẩm làm các món ăn đặc sản, sản xuất các vật dụng gia đình, chế biến tạo công cụ 
sản xuất nông nghiệp, đến làm các mặt hàng mỹ nghệ, các sản phẩm phục vụ cho hoạt động 
tín ngưỡng, tôn giáo, sinh hoạt lễ hội, các sản phẩm nghệ thuật, làm các nghề xây dựng nhà 
cửa, đình, chùa, đền miếu... 

Toàn tỉnh Bắc Ninh có 62 làng nghề thủ công, trong đó có 31 làng nghề thủ công 
truyền thống. Trong số đó, hiện có 28 làng nghề phát triển ổn định với 25 làng nghề truyền 
thống. Lượng khách du lịch đến tham quan các làng nghề truyền thống trên địa bàn tỉnh Bắc 
Ninh khoảng từ 20 đến 25 nghìn lượt khách mỗi năm, chiếm tỷ lệ 11% đến 14% khách du 
lịch đến Bắc Ninh. Một số làng nghề bước đầu đã thu hút được khách như Gốm Phù Lãng, 
Tranh Ðông Hồ, Gỗ Ðồng Kỵ, làng quan họ cổ Diềm... Bên cạnh việc được chiêm ngưỡng 
và tự tay tham gia vào quá trình tạo ra sản phẩm truyền thống, du khách còn đồng thời được 
khám phá những giá trị văn hóa truyền thống đặc sắc luôn gắn liền với lịch sử phát triển của 
sản phẩm làng nghề. Các di tích lịch sử văn hóa làng nghề đã được quan tâm tu bổ, tôn tạo, 
nhiều di tích tiêu biểu như đình, chùa, đền, nhà thờ tổ sư đã được Nhà nước cấp bằng công 
nhận là di tích lịch sử cấp quốc gia hoặc cấp tỉnh như: lăng mộ tổ sư nghề đồng Nguyễn 
Công Truyền ở Ðại Bái, lăng mộ và đền thờ tổ sư nghề đúc đồng Nguyễn Công Nghệ ở 
Quảng Bố, đình chùa làng Ðồng Kỵ, đình đền làng Trang Liệt, đền thờ Thái bảo Quận công 
Trần Ðức Huệ ở Ða Hội, đình chùa làng Phù Lưu, đình Ðình Bảng, đền Ðô, đình làng 
Dương Ổ...  

Tuy nhiên việc phát triển du lịch làng nghề ở Bắc Ninh còn bộc lộ nhiều khó khăn, 
hạn chế, để khắc phục và thúc đẩy tốc độ trăng trưởng du lịch làng nghề trong thời gian tới, 
du lịch Bắc Ninh đang hướng vào triển khai thực hiện nhiều giải pháp đồng bộ. Trong đó 
tiếp tục hoàn thiện quy hoạch hệ thống các làng nghề phục vụ du lịch và đẩy mạnh đầu tư 
nhằm hoàn thiện đồng bộ để hình thành ở mỗi làng nghề là một điểm đến. Trong đó, ưu tiên 
cải tạo và xây dựng mới cơ sở hạ tầng kỹ thuật cho làng nghề gắn với chương trình văn hóa 
nông thôn mới, tập trung vào hệ thống công trình giao thông đi lại trong từng làng nghề... 
quá trình đầu tư có tính đến sự phù hợp của hệ thống đối với cảnh quan tự nhiên của các làng 
nghề nhằm thu hút khách du lịch. 

Ðẩy mạnh công tác tuyên truyền quảng bá về du lịch làng nghề như tổ chức tham gia 
các hội chợ triển lãm, hội chợ du lịch trong nước và quốc tế. Giới thiệu thông tin chi tiết về 
các sản phẩm làng nghề trên các tạp chí, các phương tiện thông tin đại chúng, các sách báo, 
ấn phẩm mà khách du lịch thường quan tâm theo dõi. Ðẩy mạnh việc trưng bày, Giới thiệu 
sản phẩm ở các thành phố, đô thị lớn là nơi tập trung nhiều du khách. Các cửa hàng trưng 
bày này có thể kết hợp Giới thiệu về những truyền tích, giai thoại về các vị tổ sư, những 
người thợ cùng với kinh nghiệm kết tinh trí tuệ nét đẹp văn hóa của những làng nghề. 



Tập trung đào tạo, bồi dưỡng nghiệp vụ về du lịch để hình thành một đội ngũ du lịch 
tại chỗ theo hai hướng: hình thành đội ngũ quản lý và điều hành hoạt động du lịch tại làng 
nghề; huy động cộng đồng dân cư tại làng nghề tham gia vào quá trình hoạt động du lịch. 
Trong đó, ưu tiên vinh danh những nghệ nhân và khuyến khích những nghệ nhân này trực 
tiếp hướng dẫn khách du lịch tham gia vào quá trình hướng dẫn sản xuất sản phẩm cho các 
du khách. 

Ða dạng hóa sản phẩm làng nghề, tập trung sản xuất các mặt hàng có giá trị nghệ 
thuật, phù hợp với thị hiếu của du khách. Hầu hết du khách khi đi du lịch ít khi mua các sản 
phẩm có kích thước và trọng lượng lớn. Họ thường có xu hướng mua các sản phẩm vừa và 
nhỏ, độc đáo, lạ mắt, có giá trị nghệ thuật để làm đồ lưu niệm hoặc làm quà cho người thân. 
Các làng nghề cần tìm hiểu nắm bắt được nhu cầu này của khách du lịch để tạo ra các sản 
phẩm phù hợp. Ðối với Một số làng nghề, khi khách du lịch tới tham quan các cơ sở sản xuất 
có thể hướng dẫn họ tự làm Một số sản phẩm đơn giản. du khách thường tìm hiểu quy trình 
sản xuất, cách làm và đặc biệt thích tự tay mình làm được một sản phẩm nào đó dù rất đơn 
giản dưới sự hướng dẫn của các nghệ nhân hay những người thợ ở đây. Khi đó những trải 
nghiệm mà du khách có được sẽ càng có giá trị và ấn tượng mạnh mẽ về chuyến đi. Nó cũng 
sẽ tạo nên sự khác biệt, điểm nhấn độc đáo của chuyến tham quan. 

Liên kết xây dựng mối quan hệ chặt chẽ với các công ty du lịch của tỉnh và các địa 
phương khác để xây dựng sản phẩm, thường xuyên cập nhật thông tin và có nguồn khách ổn 
định. Các đơn vị kinh doanh lữ hành cần phối hợp cơ quan quản lý Nhà nước tổ chức tốt các 
tua du lịch làng nghề để thông qua du khách có thể quảng bá sản phẩm bằng hình thức 
truyền miệng từ người này sang người khác. 

 

 

 

 

 

 

Thừa Thiên – Huế 

Với định hướng phát triển du lịch trở thành ngành kinh tế mũi nhọn, Thừa Thiên Huế 

đang phấn đấu thực hiện mục tiêu đề ra: đón ba triệu khách vào năm 2015, trong đó có gần 

50% khách quốc tế. Để đạt mục tiêu trên, vấn đề đặt ra là đẩy mạnh liên doanh, liên kết, tích 

cực thu hút các nguồn vốn trong nước và ngoài nước để triển khai lồng ghép các tour, tuyến 

du lịch gây ấn tượng. 



Mấy năm gần đây, tỉnh quan tâm đến tour du lịch làng nghề, xem đây là loại hình du 

lịch văn hóa tổng hợp đưa du khách tham quan, thẩm nhận các giá trị văn hóa và mua sắm 

những hàng hóa đặc trưng của các làng nghề truyền thống. 

Toàn tỉnh có 88 làng nghề, trong đó có 69 làng nghề thủ công truyền thống có thể xây dựng 

và phát triển thành các tour du lịch làng nghề với nét đặc trưng riêng như làng gốm Phước 

Tích, làng thêu Thuận Lộc, làng nón Phú Cam, đúc đồng Phường Đúc, điêu khắc Mỹ Xuyên, 

đan lát Bao La… 

Vào những năm lẻ, Thừa Thiên Huế có festival nghề truyền thống là dịp phô diễn, 

quảng bá sản phẩm thủ công mỹ nghệ. Đây cũng là điểm nhấn để hình thành tour du lịch 

làng nghề. Điểm lại hoạt động khai thác tuyến du lịch làng nghề, thấy rằng công việc hãy 

còn là sự khởi động ban đầu. Việc đầu tư, tổ chức khai thác tuyến du lịch làng nghề vẫn còn 

nhiều hạn chế, nhất là việc tổ chức kết nối các làng nghề truyền thống để đưa vào các hoạt 

động du lịch nhằm tạo việc làm, tăng thu nhập ổn định cho người dân làng nghề và cơ hội 

kinh doanh bền vững cho các doanh nghiệp du lịch. 

Các nhà quản lý chuyên ngành du lịch cho rằng, tuyến du lịch làng nghề là xu hướng 

thu hút du khách, nó tạo sự hấp dẫn, mới lạ. Rất nhiều du khách đã về tận các làng nón để 

được tận mắt chứng kiến và tham gia vào các công đoạn của nghề làm nón. Du khách đã thật 

sự bất ngờ, thích thú khi được người thợ nón lưu tên, ảnh của họ vào chiếc nón bài thơ mang 

về làm vật kỷ niệm của chuyến du lịch về vùng đất Cố đô Huế. Khi các làng nghề đã có 

thương hiệu trên thị trường sẽ tạo nên sức mạnh giúp giải quyết được một lượng lớn lao 

động thu nhập thấp ở nông thôn có việc làm ổn định, tăng thu nhập. Đây cũng là hướng đi 

góp phần chuyển dịch cơ cấu lao động trong nông thôn theo hướng xây dựng hình ảnh nông 

thôn mới. 

Phát triển ngành nghề truyền thống, chú ý tour du lịch làng nghề cần có cơ chế chính 

sách hỗ trợ cho làng nghề bảo tồn và phát triển. Đây là vấn đề đặt ra cho nhiều ngành, nhiều 

cấp. Một vài hình ảnh mà Công ty Du lịch Hương Giang, Công ty Lữ hành Hương Giang khi 

xây dựng tour du lịch sinh thái làng quê đã nối kết được với sự phát triển của nghề truyền 

thống, nó khơi dậy trong người dân những suy nghĩ mới về nghề nghiệp của mình. 

Những thành quả trong hướng phát triển du lịch làng nghề vẫn còn nhiều tồn tại, hạn chế 



như hiệu quả kinh doanh của du lịch vẫn chưa tương xứng với tiềm năng hiện có; tính bền 

vững chưa cao, sản phẩm làng nghề còn đơn điệu, chưa mang tính cạnh tranh… Đó là những 

vấn đề đặt ra cho các nhà hoạch định chiến lược phát triển du lịch suy nghĩ, tìm hướng phát 

triển để khai thác tốt nhất thế mạnh dịch vụ - du lịch của Thừa Thiên Huế. Du lịch làng nghề 

phải được xem là dự án phát triển trong tầm nhìn chiến lược phát triển du lịch tổng thể của 

tỉnh để thế mạnh này không chỉ là những nhà hàng, khách sạn, lăng tẩm trên địa bàn thành 

phố Huế mà nó được mở rộng ra về các làng nghề, đô thị mới ở các huyện, thị xã; làm phong 

phú địa chỉ tham quan du lịch, hấp dẫn du khách bốn phương. 

Quảng Nam 
Quảng Nam có 61 làng nghề, đa dạng về 

quy mô và loại nghề truyền thống. Những làng 

nghề này sau khi khôi phục hoạt động khá tốt còn 

trở thành những điểm đến hấp dẫn đối với du 

khách trong và ngoài nước. 

Làng rau Trà Quế (thôn Trà Quế, xã Cẩm Hà, 

thành phố Hội An) là một trường hợp điển hình. 

Cũng những công việc hàng ngày như cuốc đất, vun luống, bón phân, gieo hạt, trồng rau… 

nhưng ngoài thu hoạch sản phẩm, nhà vườn ở đây còn có nguồn thu đáng kể từ du lịch. Từ 

năm 2003, khi tour "Một ngày làm cư dân phố cổ" ra đời, nhiều du khách, đặc biệt là du 

khách nước ngoài, đã đến thăm Trà Quế và trực tiếp tham gia việc trồng rau với các nhà 

vườn. 

"Sau gần 5 năm đưa vào khai thác, đến nay đã có hàng ngàn du khách trong và ngoài 

nước đến thăm làng rau Trà Quế và tỏ ra rất thích thú với điểm du lịch này", giám đốc một 

công ty du lịch cho biết. 

Tại làng gốm Thanh Hà, nằm bên bờ sông Thu Bồn, thuộc xã Cẩm Hà, cách phố cổ 

Hội An khoảng 2km về hướng Tây, người dân nơi đây đã mở ra các dịch vụ như hướng dẫn 

du khách cách làm gốm từ khâu nhào đất sét, nắn hình thù đến cách nung sao cho có màu 

bóng đẹp không bị cháy, bị chai... 



Du khách đến đây, ngoài việc tha hồ lựa chọn các sản phẩm lưu niệm bằng gốm độc 

đáo, còn được tận mắt chứng kiến những thao tác điêu luyện từ những bàn tay tài hoa của 

các nghệ nhân làng nghề này. 

Gốm Thanh Hà được sản xuất hoàn toàn bằng thủ công, sản phẩm chủ yếu là đồ dùng 

phục vụ đời sống sinh hoạt hằng ngày như chén, bát, chum, vại, bình hoa, chậu cảnh,... Điểm 

đặc biệt của sản phẩm gốm Thanh Hà là nhẹ hơn so với các sản phẩm cùng loại của những 

địa phương khác. 

Làng đúc đồng Phước Kiều cũng vậy, nằm kề bên quốc lộ 1A, thuộc xã Điện Phương 

huyện Điện Bàn, tỉnh Quảng Nam. Đây là một làng nghề truyền thống đã nổi tiếng từ nhiều 

thế kỷ trước với các sản phẩm bằng đồng phục vụ trong các dịp tế lễ, hội hè như chuông, 

chiêng, kiểng, mõ, phèng la; các vật dụng thông thường trong đời sống như lư hương, chân 

đèn, nồi niêu, xoong chảo, chén bát và cả các loại binh khí cổ như gươm, dao, giáo, mác... 

Ông Trần Văn Quang, cán bộ phụ trách làng nghề thuộc Phòng Công Thương huyện Điện 

Bàn cho biết, hiện phòng đã tận dụng nguồn quỹ khuyến công của huyện đầu tư mở các lớp 

đào tạo nghề cho thợ trẻ, nhằm gìn giữ làng nghề truyền thống có từ lâu đời này. 

Một số làng nghề khác như làng nghề dệt Mã Châu, làng dệt chiếu cói Bàn Thạch cũng khá 

nổi tiếng. Để duy trì được các làng nghề này, ngoài việc gắng giữ nét độc đáo truyền thống 

của làng nghề mình, người dân và chính quyền địa phương còn phải luôn tạo ra những sản 

phẩm mới mẻ, dịch vụ đa dạng để có thể thu hút được du khách. 

Hiện lãnh đạo địa phương và người dân của những làng nghề này đang nỗ lực trong việc tiếp 

cận với khách du lịch nhằm tạo thêm nguồn thu cho người dân làng nghề, điều mà các làng 

nghề như làng rau Trà Quế, gốm Thanh Hà đã làm rất hiệu quả. 

Theo: http://vicrafts.com 
 




