
Phát triển du lịch làng nghề tại Việt Nam 
Du lịch làng nghề là một trong những hướng đi triển vọng trong việc phát triển du lịch 

Việt Nam nói chung, với những tiềm năng đến từ kho tàng tri thức nghề đã tồn tại hàng ngàn 
năm của dân tộc. Du lịch làng nghề không chỉ đem lại cơ hội phát triển kinh tế cho làng 
nghề mà còn góp phần quan trọng lưu giữ nghề truyền thống trong đời sống hiện đại. 

1. Khái quát về sự phân bố và phát triển làng nghề tại Việt Nam 

Cả nước hiện có hơn năm nghìn làng nghề và làng có nghề, phân bố dọc theo chiều dài 
của đất nước, tập trung nhiều nhất ở vùng đồng bằng sông Hồng, như ở các tỉnh, thành phố: 
Hà Nội, Bắc Ninh, Bắc Giang, Nam Ðịnh, Hưng Yên... Trong đó, khoảng 1.700 làng nghề 
đã được công nhận. 

Tuy nhiên trên thực tế, hiện tại chỉ có 65 làng nghề ở nước ta vẫn còn đang duy trì hoạt 
động (lấy nghề làm nghề chính), làm ra khoảng 200 loại sản phẩm khác nhau. Trong đó các 
tỉnh, thành phố có nhiều làng nghề hoạt động nhất là Hà Nội (làng cốm Vòng, làng gốm Bát 
tràng, làng lụa Vạn Phúc,…), Bắc Ninh (làng gỗ Đồng Kị, làng tranh Đông Hồ, làng tre trúc 
Xuân Lai,…), Ninh Bình (làng rượu Kim Sơn, làng nghề mộc Phúc Lộc,…), TP. Hồ Chí 
Minh (làng Nem Thủ Đức, làng đúc đồng An Hội)… 

Làng nghề Việt Nam mang tính tập tục truyền thống và đặc sắc, xuất hiện chủ yếu ở các 
vùng ngoại vi thành phố và nông thôn Việt Nam. Cùng với sự phát triển của nền văn minh 
nông nghiệp từ hàng ngàn năm trước đây, nhiều nghề thủ công cũng đã ra đời tại các vùng 
nông thôn Việt Nam, việc hình thành các làng nghề bắt đầu từ những nghề ban đầu được cư 
dân tranh thủ làm lúc nông nhàn,bởi lẽ trước đây kinh tế của người Việt cổ chủ yếu sống 
dựa vào việc trồng lúa nước mà nghề làm lúa không phải lúc nào cũng có việc. Thông thường 
chỉ những ngày đầu vụ, hay những ngày cuối vụ thì người nông dân mới có việc làm nhiều, 
vất vả như: cày bừa, cấy, làm cỏ (đầu vụ) cho đến gặt lúa, phơi khô... còn những ngày còn 
lại thì nhà nông rất nhàn hạ, rất ít việc để làm. Từ đó nhiều người đã bắt đầu tìm kiếm thêm 
công việc phụ để làm nhằm mục đích ban đầu là cải thiện bữa ăn và những nhu cầu thiết yếu 
hằng ngày về sau là tăng thêm thu nhập cho gia đình. 

Theo thời gian, nhiều nghề phụ ban đầu đã thể hiện vai trò to lớn của nó, mang lại lợi 
ích thiết thân cho cư dân. Như việc làm ra các đồ dùng bằng mây, tre, lụa... phục vụ sinh 
hoạt hay đồ sắt, đồ đồng phục vụ sản xuất. Nghề phụ từ chỗ chỉ phục vụ nhu cầu riêng đã 
trở thành hàng hóa để trao đổi, đã mang lại lợi ích kinh tế to lớn cho người dân vốn trước 
đây chỉ trông chờ vào các vụ lúa. Từ chỗ một vài nhà trong làng làm, nhiều gia đình khác 
cũng học làm theo, nghề từ đó mà lan rộng ra phát triển trong cả làng, hay nhiều làng gần 
nhau. Chính nhờ những lợi ích khác nhau do các nghề thủ công đem lại mà trong mỗi làng 
bắt đầu có sự phân hóa. Nghề đem lại lợi ích nhiều thì phát triển mạnh dần, ngược lại những 
nghề mà hiệu quả thấp hay không phù hợp với làng thì dần dần bị mai một. Từ đó bắt đầu 
hình thành nên những làng nghề chuyen sâu vào một nghề duy nhất nào đó, như làng Gốm, 
làng làm chiếu, làng làm lụa, làng làm đồ đồng... 



2. Thực trạng du lịch làng nghề Việt Nam hiện nay 

Du lịch làng nghề là loại hình du lịch văn hoá tổng hợp đưa du khách tới tham quan, 
thẩm nhận các giá trị văn hoá và mua sắm những hàng hoá đặc trưng của các làng nghề 
truyền thống trên khắp miền đất nước. Cùng với sự phát triển của đất nước, có rất nhiều làng 
nghề cũng phát triển mạnh và có những sản phẩm, những thương hiệu nổi tiếng, có sức hấp 
dẫn rất lớn. Trong đó, với danh xưng là "mảnh đất trăm nghề", Hà Nội đã thu hút số lượng 
lớn khách du lịch đến tham quan các làng nghề truyền thống như làng dệt Vạn Phúc, làng 
Nón Chuông, hệ thống các làng nghề sơn mài truyền thống như Hạ Thái, Bối Khê, làng gốm 
Bát Tràng... đã và đang đón nhiều lượt khách đi tua trong ngày với các hoạt động tham quan 
nơi sản xuất, mua hàng làm quà lưu niệm. 

Nguồn tài nguyên du lịch làng nghề truyền thống đang được khai thác tích cực ở khía 
cạnh là điểm đến đặc trưng của Việt Nam. Tuy nhiên chức năng sản xuất hàng hoá phục vụ 
du lịch thì vẫn còn chưa được khai thác một cách thực sự hiệu quả. Các làng nghề ở Hà 
Nội  có thể nói đã phát đạt nhờ xuất khẩu các đồ mỹ nghệ, nhưng việc xuất khẩu tại chỗ cho 
khách du lịch lại chưa được lưu tâm tới. Thời gian gần đây, khi du lịch làng nghề được đầu 
tư và quảng bá, các cửa hàng bày bán đồ thủ công mỹ nghệ trong làng nghề xuất hiện nhiều 
hơn. Thế nhưng, trên thực tế, hàng nằm trên giá bán cho du khách cũng chính là hàng bán 
ra thị trường tiêu dùng. Trong khi đó, nhu cầu của hai thị trường này lại hoàn toàn khác 
nhau. Đồ thủ công mỹ nghệ Việt Nam xuất khẩu rất tốt sang Mỹ, EU và Nhật Bản nhưng 
khi du khách đến từ các đất nước đó sang Việt Nam với mục đích du lịch (dài ngày) họ 
không thể mang đi vác lại những món đồ cồng kềnh, dễ vỡ trong suốt cuộc hành trình cho 
đến khi về nước và càng không thể mang với số lượng lớn về làm quà tặng bạn bè. Sản phẩm 
tại các làng nghề cũng còn phần nào nghèo nàn về chủng loại và mẫu mã, dễ rơi vào tình 
trạng tồn kho và khó kinh doanh trong lâu dài. 

Ở Hà Nội nói riêng và Việt Nam nói chung thì hiện nay, các tour du lịch gắn với làng 
nghề đều còn mang tính tự phát. Có thể thấy rõ điều này qua hoạt động của làng gốm Bát 
Tràng. Hiện nay, trên địa bàn xã Bát Tràng (Gia Lâm) có hơn 1.000 lò gốm lớn, nhỏ. Sản 
phẩm gốm của Bát Tràng không chỉ thu hút khách du lịch trong nước, mà cả khách du lịch 
nước ngoài mỗi khi đến Hà Nội. Ngoài việc bán sản phẩm lưu niệm, tại Bát Tràng còn phát 
triển riêng hoạt động tự tay nặn và vẽ  gốm rất hấp dẫn đối với khách tham quan. Tuy nhiên, 
hiện tại ngoài chợ gốm Bát Tràng, tất cả các hoạt động thu hút khách du lịch khác đều diễn 
ra nhỏ lẻ, tự từng xưởng gốm mời khách vào tham quan mà chưa có phương pháp để quảng 
cáo, thu hút du khách một cách đồng bộ và hiệu quả nhất. 

Bên cạnh đó, các làng nghề chưa có sự tập trung đào tạo hướng dẫn viên, những người 
vừa cần phải có kiến thức về sản phẩm, vừa có khả năng ngoại ngữ tiếng Anh tương đối để 
đến gần hơn với các du khách nước ngoài. 

3. Giải pháp thúc đẩy du lịch làng nghề Việt Nam 

Cần nâng cao biện pháp quản lý và xây dựng làng nghề theo hướng hiện đại, toàn diện. 
Các doanh nghiệp địa phương có thể hướng tới phát triển các công ty du lịch tư nhân phục 



vụ du lịch làng nghề. Thành lập trung tâm du lịch làng nghề Việt Nam có hệ thống điều 
hành, quảng bá trên cả nước, đặc biệt là cần củng cố, mở rộng tổ chức Hiệp hội Làng nghề 
Việt Nam từ trung ương đến cơ sở, qua đó xây dựng hệ thống mạng lưới du lịch làng nghề 
đa dạng, hiệu quả. 

Cần tập trung phát triển thương hiệu riêng cho mỗi làng nghề, bằng cách làm nên bản 
sắc riêng biệt cho từng loại sản phẩm, để chúng thực sự có sức hấp dẫn với khách hàng và 
quan trọng là phải có độ ổn định về chất lượng. Bản thân các sản phẩm phải có giá trị tốt thì 
khách du lịch mới dễ dàng tiếp nhận, từ đó kết hợp với quảng bá có hệ thống thì việc kinh 
doanh du lịch làng nghề sẽ thuận lợi hơn rất nhiều. Các địa phương cần hỗ trợ hỗ trợ bằng 
cách sớm quy hoạch, ưu tiên phát triển chọn lọc một số nghề truyền thống phục vụ khách 
du lịch, trực tiếp có chính sách hỗ trợ về nguồn vốn, đào tạo nguồn nhân lực, hỗ trợ xử lý 
môi trường sản xuất làng nghề để đảm bảo chất lượng hàng hóa và môi trường sinh thái. 

Phát triển, quảng bá du lịch làng nghề cần đi đôi với gìn giữ được bản sắc, những nét 
tinh hoa của làng nghề cũng như môi trường sống của người dân làm nghề. Nếu chỉ chú 
trọng tới làm du lịch, làm kinh tế mà quên mất những điều căn bản đó thì sẽ tự làm mất đi 
một phần di sản văn hóa lớn nhất của mình đó là các làng nghề. Ngành du lịch các địa 
phương cần phối hợp các cơ sở đào tạo để tập huấn cho người dân khu vực làng nghề về 
cách thức, kỹ năng làm du lịch, để mỗi người hiểu được vai trò của du lịch làng nghề một 
cách toàn diện, để mỗi cá nhân là một đại sứ giới thiệu những sản phẩm làng nghề Việt Nam 
đến với từng vùng miền đất nước và bạn bè quốc tế. 

Kết luận 

Du lịch làng nghề nước ta có nhiều lợi thế, tiềm năng để phát triển. Trong những năm 
gần đây, mặc dù đã có bước phát triển đáng ghi nhận, thể hiện những nỗ lực của những cơ 
quan quản lý ngành du lịch cũng như của các địa phương, du lịch làng nghề đã ngày càng 
đóng góp tích cực hơn so với tỷ trọng các loại hình du lịch. Tuy nhiên nhìn chung, loại hình 
du lịch làng nghề Việt Nam còn phát triển manh mún, tự phát và chưa xứng tầm với tiềm 
năng. Chính vì thế, vấn đề tìm và ứng dụng các phương hướng, biện pháp nhằm phát triển 
du lịch làng nghề ở nước ta là điều hết sức quan trọng, để từ đó góp phần phát triển nền kinh 
tế đất nước cũng như duy trì nét đẹp của dân tộc./. 
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